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2022: Değişimin, 
Dönüşümün Yılı 

Total popülasyon 7.98 milyar, kentte yaşayan popülasyon oranı ise %57. Uniq mobil cihaz kullanıcısı 5.34 
milyar ile popülasyonun %6.9’unu oluşturuyor. İnternet kullanıcıları 5.03 milyar ile popülasyonun %63.1’ini, 
aktif sosyal medya kullanıcıları ise %59’unu oluşturuyor. 

Yaklaşık 200 milyon kişinin, Temmuz 2022’ye kadar çevrimiçi olmasıyla beraber, 
bu sayıların da artmaya devam edeceği bekleniyor.

https://datareportal.com/reports/looking-ahead-to-what-2023-holds

2022’de Değişen Alışkanlıklara Göre 
2023’de Bizi Neler Bekliyor? 

BAĞLANTILI CİHAZ VE HİZMETLERİN ÖZÜMSENMESİNE
VE KULLANILMASINA GENEL BAKIŞ

BAŞLICA DİJİTAL VERİLER

7.98
KENTTE YAŞAYAN

POPÜLASYON ORANI

%57.0

TOTAL POPÜLASYON

MİLYAR
5.34

Vs. POPÜLASYON

%66.9

UNIQ MOBİL CİHAZ
KULLANICISI

MİLYAR

5.03
Vs. POPÜLASYON

%63.1

İNTERNET KULLANICILARI

MİLYAR
4.70

Vs. POPÜLASYON

%59.0

AKTİF SOSYAL MEDYA
KULLANICILARI

MİLYAR

%55.6

%14.86

%10.75

%9.04

%6.85

%0.95

%0.91

%1.05
%0 %12 %24 %36 %48 %60
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Tim Berners-Lee’nin bize ilk web sitesini getirmesiyle, 5 milyardan fazla insanın 
çevrimiçi olduğu noktaya gelinmesi sadece 30 yıl sürdü.

2023’ün sonuna kadar dünya 
nüfusunun yaklaşık üçte ikisinin 
çevrimiçi olması bekleniyor.

Bu, önümüzdeki yılın sonuna kadar 
internetin neredeyse televizyonla 
aynı sayıda insana ulaşacağı 
anlamına geliyor.

2022’de Değişen Alışkanlıklara Göre 
2023’de Bizi Neler Bekliyor? 

https://datareportal.com/reports/looking-ahead-to-what-2023-holds

DÜNYA İNTERNET KULLANICI SAYISI

ZAMAN İÇERİSİNDEKİ İNTERNET KULLANICILARI
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Bu yılın ilk çeyreğinde TikTok’un ortalama kullanım süresi, diğer sosyal platformlarına göre daha yüksek oldu. 
Ayrıca kullanıcılar, yılın ilk üç ayındaki ortalamaya göre neredeyse bir tam günlerini platformda geçirdiler. 

TikTok, En Uzun Süre Vakit Geçirilen Sosyal 
Medya Platformu Oldu

https://datareportal.com/reports/looking-ahead-to-what-2023-holds

DATA.Aİ'YE GÖRE, KÜRESEL KULLANICILARIN 2022'NİN İLK ÇEYREĞİNDE HER BİR PLATFORMUN ANDROİD UYGULAMASINI KULLANARAK
GEÇİRDİKLERİ AYLIK ORTALAMA SÜRE TABLODA VERİLMİŞTİR.

SOSYAL UYGULAMALARI KULLANMA SÜRESİ: DATA.AI DTA

TIKTOK

YOUTUBE

FACEBOOK

WHATSAPP

INSTAGRAM

LINE

TWITTER

TELEGRAM

FB MESSENGER

SNAPCHAT

23.6 SAAT / AYLIK

23.2 SAAT / AYLIK

19.4 SAAT / AYLIK

17.5 SAAT / AYLIK

11.8 SAAT / AYLIK

10.9 SAAT / AYLIK

5.4 SAAT / AYLIK

3.9 SAAT / AYLIK

3.2 SAAT / AYLIK

3.2 SAAT / AYLIK

2022: Değişimin, 
Dönüşümün Yılı 
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Bu yılın ilk çeyreğinde TikTok’un ortalama kullanım süresi, diğer sosyal platformlarına göre daha yüksek oldu. 
Ayrıca kullanıcılar, yılın ilk üç ayındaki ortalamaya göre neredeyse bir tam günlerini platformda geçirdiler. 

TikTok, En Uzun Süre Vakit Geçirilen Sosyal 
Medya Platformu Oldu

https://datareportal.com/reports/looking-ahead-to-what-2023-holds

FACEBOOK %55.1 %55.7 %60.1 %64.5%71.3

LINKEDIN %13.7 %27.2 %30.1 %18.0%15.4

REDDIT %37.5 %30.4 %33.8 %18.5%12.5

TIKTOK %78.6 %33.8 %31.6 %35.4%16.4

INSTAGRAM %61.4 %62.7 %51.5 %70.2%51.0

PINTEREST %24.2 %38.5 %16.1 %16.3%8.5

SNAPCHAT %35.6 %23.1 %21.5 %42.7%36.0

TWITTER 36.3% 37.4% 61.0% 30.1%22.2%

SOSYAL MEDYA
PLATFORMU

EĞLENCE AMAÇLI
İÇERİK

MARKA YA DA
ÜRÜN TAKİBİ

VE ARAŞTIRMASI

HABERLERDEN VE GÜNCEL
ETKİNLİKLERDEN

HABERDAR OLMAK

AİLE VE
ARKADAŞLARLA
MESAJLAŞMAK

FOTOĞRAF YA DA
VİDEO PAYLAŞMA

Her bir sosyal medya platformunun 16 ile 64 yaş arasındaki aktif kullanıcılarının, söz konusu platformu ne için kullandıklarının yüzdesi.
PLATFORMLARA GÖRE SOSYAL MEDYA AKTİVİTELERİ 

2022: Değişimin, 
Dönüşümün Yılı 
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NFT’’ler Yükselmeye 
Devam Ediyor
GWI Zeitgeist çalışmasına göre NFT’ler, çalışma çağındaki 3 internet kullanıcısından 2’si tarafından 
bilinmekte, ancak sadece 10 kişiden 3’ü tarafından gerçekten ne anlama geldiği biliniyor. Bu, NFT’ler 
hakkında daha fazla bilgiye ihtiyaç duyulduğunu gösteriyor. 

https://datareportal.com/reports/looking-ahead-to-what-2023-holds

ANKETE KATILANLARIN YÜZDESİ
NFT BİLİNİRLİĞİ

NFT TERİMİNİ DUYDUM VE
NFT'NİN NE OLDUĞUNU

ANLADIM DİYENLER

NFT TERİMİNİDUYDUM AMA
HALA NE OLDUĞUNDAN
EMİN DEĞİLİM DİYENLER

NFT’Yİ DAHA ÖNCE
DUYMADIM DİYENLER

%28.6 %39.2 %32.2

2022: Değişimin, 
Dönüşümün Yılı 
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https://datareportal.com/reports/looking-ahead-to-what-2023-holds

NFT’’ler Yükselmeye 
Devam Ediyor
NonFungible.com verilerine göre, NFT ticareti yapan cüzdan sayısı, geçen yılın aralık ayındaki zirveden bu 
yana %80 oranında azalmış. NFT işlemlerinin aylık toplam değeri geçen yılın eylül ayındaki zirveden bu yana 
%90 oranında azaldı. Bu verilere göre, NFT’ler popülerlik olarak diğer platformlardan hala çok daha geride.

NONFUNGİBLE.COM'A GÖRE, ÖNCEKİ 30 GÜNLÜK DÖNEMDE NFT İŞLEMLERİ YAPAN BLOCKCHAİN CÜZDANLARININ SAYISI TABLODA GÖSTERİLMİŞTİR. 
ÖNCEKİ 30 GÜNDE NFT TİCARETİ YAPAN CÜZDANLAR
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Kripto Paralar 
Ana Akım Olacak Mı?
GWI verilerine göre, geçtiğimiz yıl tüm dünyada çalışma çağındaki internet kullanıcılarının %50’sinden fazlası, 
şu anda en az bir tür kripto para birimine sahip. Bu rakam, Türkiye’de dörtte bir seviyesine ulaştı. 
Bu, kripto para birimlerinin popülaritesinin arttığını gösteriyor.

https://datareportal.com/reports/looking-ahead-to-what-2023-holds

BİR TÜR KRİPTO PARA BİRİMİNE SAHİP OLAN 16 İLE 64 YAŞ ARASI İNTERNET KULLANICILARININ YÜZDESİ TABLODA GÖSTERİLMİŞTİR. 
KRİPTO PARA SAHİPLİĞİ
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Bitcoin
Bitcoin, 8 Kasım 2021 ile 21 Eylül 2022 tarihleri arasında toplam defter değerinin %73’ünü kaybetti. 
Bu değişkenliği gösteren bir trend çizgisi de mevcut. Bu veriler, kripto para birimlerinin değerinin 
değişken kalabileceğini gösteriyor.

Son 2 yıl içinde, Bitcoin-USD 
döviz kuru 119 günde %5’ten 
fazla dalgalandı. Bununla 
birlikte, bu yıl 21 Eylül’de 
Bitcoin’in değeri hâlâ iki yıl 
öncesine göre %77 daha 
yüksekti. Bu nedenle uzun 
vadeli yatırımcıların (HODLers) 
yatırımlarının, hâlâ iyi durumda 
olduğu düşünülüyor.

https://datareportal.com/reports/looking-ahead-to-what-2023-holds

NONFUNGİBLE.COM'A GÖRE, ÖNCEKİ 30 GÜNLÜK DÖNEMDE NFT İŞLEMLERİ YAPAN BLOCKCHAİN CÜZDANLARININ SAYISI TABLODA GÖSTERİLMİŞTİR. 
ÖNCEKİ 30 GÜNDE NFT TİCARETİ YAPAN CÜZDANLAR
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Metaverse’ün
Mevcut Durumu
ActivePlayer.io’ın analizine göre Fortnite, her ay milyarlarca ve her gün 20 milyondan fazla aktif kullanıcıya 
sahip. Bu, popüler dünyalar arasında liderliğini koruduğunu ve Roblox ile Minecraft gibi diğer platformların 
aylık aktif oyuncu sayısına göre daha fazla olduğunu gösteriyor.

https://datareportal.com/reports/looking-ahead-to-what-2023-holds

VIRTUAL WORLDS ALREADY ATTRACT LARGE AUDIENCIES

GEÇEN AY GÜNDE 23 MİLYON
OYUNCUYLA ZİVE YAPTI.
AYLIK 260 MİLYON AKTİF

OYUNCUYA SAHİP.

GEÇEN AY GÜNDE 20 MİLYON
OYUNCUYLA ZİRVE YAPTI.
AYLIK 200 MİLYON AKTİF

OYUNCUYA SAHİP.

GEÇEN AY GÜNDE 17 MİLYON
OYUNCUYLA ZİVE YAPTI.
AYLIK 170 MİLYON AKTİF

OYUNCUYA SAHİP.

2022: Değişimin, 
Dönüşümün Yılı 
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2022 Tüketici Alışkanlıkları : 
Türkiye’nin Gündemi Ekonomi Oldu

https://www.marketingturkiye.com.tr/haberler/turkiye-gundemi-nereden-takip-ediyor/

Ekonomi, tüketiciler tarafından piyasaları takip etme konusunda önemli bir rol oynayan konu hâline 
geldi. Özellikle ekonomik darboğaz sırasında tüketiciler, gelecek hakkında karamsar olsalar da mevcut 
birikimlerini kaybetmek istemedikleri için güvendikleri isimlerin ekonomi yorumlarını takip ediyor.

EN ÇOK TAKİP EDİLEN GÜNDEM KONULARI

%82

%76

%73

%57

%45

%44

%43

%36

EKONOMİ

DÜNYA ÜNDEMİ

SİYAET/POLİTİKA

SAĞLIK/BİLİM

KÜLTÜR-SANAT

SPOR

TEKNOLOJİİ/OYUN

SEYAHAT

MAGAZİN

ASTROLOJİ

%28

%23

Bu yüzden; ekonomi, 
döviz, altın, kripto para 
gibi konuların yanı 
sıra, dünya gündemi 
ve siyaset/politika 
haberleri de en çok 
takip edilen gündem 
maddeleri.

2022: Değişimin, 
Dönüşümün Yılı 
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2022 Tüketici Alışkanlıkları : 
Gündem İlk Sosyal Medyadan Takip Ediliyor

https://www.marketingturkiye.com.tr/haberler/turkiye-gundemi-nereden-takip-ediyor/

Gündem takibi, dijitalleşmeyle birlikte sosyal medyaya kaydı. Televizyon izleme süreleri azalırken, tematik 
yayınlar hâlâ reyting aracı olmaya devam ediyor. 

Gazetecilerin kendi dijital iletişim mecralarını 
yaratması ve ana akım medyanın sansürü nedeniyle 
eksik bilgi aktarımının söz konusu olmasıyla; sosyal 
medya kanalları, gündem aracı hâline geldi. Bu 
dijitalleşme akımı nedeniyle, televizyonun etkisi 
zamanla azalacak gibi görünüyor. Özellikle gençlerin 
televizyon üzerinden gündem takibi, diğer yaş 
gruplarına göre oldukça düşük. 

SOSYAL
MEDYA

%92

BASILI
GAZETE

%28

ONLINE HABER
SİTELERİ

%73

TELEVİZYON

%89

2022: Değişimin, 
Dönüşümün Yılı 
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2022 Tüketici Alışkanlıkları : 
Gündem, Sosyal Medya Platformları Arasında En Çok ‘’Instagram’’ Üzerinden Takip Ediliyor

https://www.marketingturkiye.com.tr/haberler/turkiye-gundemi-nereden-takip-ediyor/

YouTube, Instagram ve Twitter; gündem takibi için en sık kullanılan kanallar arasında yer alıyor. YouTube, 
Türkiye’de 50 milyondan fazla kullanıcısıyla en popüler platform olurken, Instagram %72,4 kullanım oranıyla 
en çok kullanılan sosyal medya platformları arasında ikinci sırada.

Twitter, düşük kullanıcı sayısına rağmen gündem takip etmek için önemli bir kanal olarak görülüyor. 
Kullanıcıların gündemi sosyal medya kanallarından takip etmeye yönelmesi, tarafsız ve sansürsüz haber 
arayışlarıyla ilişkilendirilebilir. 

Kullanılan sosyal medya
kanalları

Gündem takibi yapılan
sosyal medya kanalları

YOUTUBE

%92
INSTAGRAM

%92
FACEBOOK

%92
TWITTER

%92

%72
INSTAGRAM

YOUTUBE

%64

%68
TWITTER

FACEBOOK

%51

2022: Değişimin, 
Dönüşümün Yılı 
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2022 Tüketici Alışkanlıkları : 
Türkiye’nin Haber Kanalındaki Tercihi ‘’FOX TV’’ Oldu

https://www.marketingturkiye.com.tr/haberler/turkiye-gundemi-nereden-takip-ediyor/

Gündem takibi için sosyal medya yerine geleneksel kanalları kullanan tüketicilerin bir numaralı tercihi 
FOX TV (%72) oldu. Onu Habertürk (%56), CNN Türk (%54), TRT Haber (%45) takip etti. Online haber 
sitelerinde ise en sık ziyaret eden web sitesi, Habertürk.com oldu. Gündemi takip ederken eğlenceli içerikler 
de tüketmek isteyen kullanıcılar nedeniyle mynet gibi siteler de üst sıralarda yer aldı. 

%49

%37

%36

%32

Habertürk.com

Sozcu.com.tr

Mynet.com

Ensonhaber.com

%31

%31

%28

%27

Hürriyet.com.tr

Milliyet.com.tr

Onedio.com

BBC News Türkçe.com

%26

%25

Cumhuriyet.com

Trthaber.com

Hürriyet.com.tr

Milliyet.com.tr

Onedio.com

BBC News Türkçe.com

Cumhuriyet.com

Trthaber.com

Habertürk.com

Sozcu.com.tr

Mynet.com

Ensonhaber.com

%16

%13

%12

%9

%7

%7

%6

%5

%5

%3

Gündemin takip ediliği
online gazeteler

En sık takip edilen
online gazeteler

Gündemin takip ediliği
TV kanalları

En sık takip edilen
TV kanalları

%72

%56

%54

%45
%44

%43

%39

%39
%37

%36

%25

FOX TV

Habertürk

CNN Türk

TRT Haber
Show V

Kanal D

atv

Star TV
NTV

TRT 1

Halk TV

FOX TV

Habertürk

CNN Türk

TRT Haber

Show V

Kanal D

atv

Star TV

NTV

TRT 1

Halk TV

%34

%11

%11

%8
%8

%5

%5

%4
%4

%3

%1
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Türkiye, Bir Şeyler Öğrenmek İçin 
Çevrimiçi Videoları En Fazla Tercih Eden 

3. Ülke Oldu

https://www.marketingturkiye.com.tr/haberler/turkiye-gundemi-nereden-takip-ediyor/

HER HAFTA NASIL YAPILIR VİDEOLARI, ÖZEL DERS VİDEOLARI VEYA EĞİTİM VİDEOLARI İZLEYEN 16 İLE 64 YAŞ ARASI İNTERNET KULLANICILARININ YÜZDESİ. 
BİR ÖĞRENME KAYNAĞI OLARAK ÇEVRİMİÇİ VİDEO
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2022 Yılının Yarısının Dijital Karnesi
Perakende Sektörü İlk Sırada Yer Alıyor

https://www.gemius.com.tr/972/ste-2022nin-ilk-yarsnn-dijital-karnesi.html

2022 yılının ilk yarısında en fazla iletişim yapan sektörler; perakende, medya ve eğlence oldu. 
Gemius tarafından yapılan GRP sıralamasına göre; perakende sektörü 177K ile birinci sırada yer 
alırken, medya sektörü 70K ile ikinci sırada yer alıyor.

%31

%11

%20

%6

%5

%5

%5

%5
%4

%4 %4

PERAKENDE
MEDYA

DİĞER
EĞLENCE

OTOMOTİV
SEYAHAT VE TURİZM

BANKACILIK
GİYİM

BEYAZ EŞYA KİŞİSEL BAKIM
GIDA

DİJİTAL REKLAMCILIK SEKTÖR PAYLARI 

PERAKENDE

MEDYA

EĞLENCE

OTOMOTİV

SEYAHAT VE TURİZM

BANKACILIK

GİYİM

BEYAZ EŞYA

GIDA

KİŞİSEL BAKIM

177

70

36

30

27

27.7

26.2

22.5

21

20.4

GRP’YE GÖRE ENDÜSTRİ SIRALAMASI 

2022: Değişimin, 
Dönüşümün Yılı 
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Video Kreatiflerde Yer Alarak 
GRP Şampiyonluğu Kazanan Markalar

https://www.gemius.com.tr/972/ste-2022nin-ilk-yarsnn-dijital-karnesi.html

YouTube üzerinden geniş kitlelere ulaşan Trendyol, 456 GRP ile birinciliği kimseye kaptırmazken, 
Yemeksepeti 256 GRP ile ikinci sırada. Hipp, Sozcu.com.tr üzerinden 234 GRP’ye ulaşmış, Facebook’da 
YouTube üzerinden kendi kitlesine ulaşmaya çalışarak 203 GRP ile ilgi görmüş. Listenin sürpriz ismi ise 
YouTube üzerinden ilerleyen Valorant olmuş ve 192 GRP’lik bir sonuç elde etmiş. 

2002 yılının ilk yarısında GRP baz alınarak yapılan sıralamada ilk 5’te yer alan kreatifler ve yer aldıkları mecralar aşağıdadır. 
TOP 5 VİDEO KREATİF DİJİTAL GRP 

MECRA
YOUTUBE MOBİL UYGULAMASI 
GRP: 203

MECRA
YOUTUBE.COM
GRP: 192

MECRA
YOUTUBE MOBİL UYGULAMASI 
GRP: 456

MECRA
YOUTUBE MOBİL UYGULAMASI 
GRP: 256

MECRA
SOZCU.COM.TR
GRP: 234 

2022: Değişimin, 
Dönüşümün Yılı 
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Gemius Kategori 
Trafik Sıralaması’na Göre;

https://www.gemius.com.tr/972/ste-2022nin-ilk-yarsnn-dijital-karnesi.html

‘’Sosyal ağlar’’ 58 milyon gerçek ziyaretçi sayısı ile ilk sırada yer alırken, ‘’arama motorları’’ 57 milyonla 
sosyal ağları takip ediyor. ‘’Haber’’ kategorisi 54 milyon ile ilk 3’te yer almış ve ‘’e-ticaret’’ kategorisi de 54 
milyon seviyelerinde. Sektör bazında bakıldığında E-ticaret, medya ve eğlence sektörleri; ilk üç sırada yer 
alarak, 58 milyonun üzerinde kullanıcıya ulaşmış ve birbirine oldukça yakın bir performansa sahipler.

2022 YARIYIL ENDÜSTRİ REKLAM ERİŞİMİ SIRALAMASI

GERÇEK KULLANICI (M)

58.5
E-TİCARET

58.5
MEDYA

58.5
EĞLENCE

58.4
TEKNOLOJİ

58.4
BANKACILIK

58.4
OTOMOTİV

58.3
TELEKOMÜNİKASYON

58.3
GİYİM

58.3
GIDA

58.4

SEYAHAT VE
TURİZM

2022 YARIYIL KATEGORİ TRAFİK SIRALAMASI 

GERÇEK ZİYARETÇİ (M)

58

SOSYAL
AĞLAR

57

ARAMA MOTORLARI
REHBERLER

54
HABER

54
E-TİCARET

51
VOD/TV

51
İŞ-FİNANS

48
KAMU

46
OYUN

44
HARİTALAR50

E-POSTA

2022: Değişimin, 
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‘’Disney Plus’’ ve ‘’Spotify’’, 
Yılın En Çarpıcı İşlerine
İmza Atan Markalar Oldu

https://www.gemius.com.tr/972/ste-2022nin-ilk-yarsnn-dijital-karnesi.html

Potansiyel müşteri kitlelerine ulaşmak 
isteyen markalar, yılın ilk yarısında oldukça 
dikkat çekici video kreatiflerine imza attılar. 
Türkiye’de erişime açılması uzun süre 
beklenen ve yoğun bir ilgi gören Disney+ ile, 
dijital müzik uygulaması Spotify, dikkatleri 
üzerine çeken markalar oldu. 

DİJİTAL REKLAM İLETİŞİMİNDE İPİ GÖĞÜSLEDİ
ve

2022: Değişimin, 
Dönüşümün Yılı 
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Markalar Reklam Kampanyalarında 
Farklı Mesajlara Odaklandı

https://www.gemius.com.tr/972/ste-2022nin-ilk-yarsnn-dijital-karnesi.html

Otomotiv markaları yakışıklı jönleri reklam kampanyalarına taşırken, bankacılık sektörü sürdürülebilirlik 
çalışmalarıyla hedef kitlenin kalbinde yer etmeye çalıştı. 

2022: Değişimin, 
Dönüşümün Yılı 
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Siyaset Gündemi
Ünlü şarkıcı Gülşen, İmam Hatip Liselilerine yönelik sözleri nedeniyle tutuklandı.

Ayşe Özkiraz isimli bir bireyin, Tekirdağ’da sahte doktorluk yapması, ülke gündemini sarstı.

Konya’daki hayvan barınağında gerçekleşen; hayvanları vahşice öldürme ve eziyet etme görüntüleri, tüm 

ülkeyi dehşete düşürdü.

Bu yaz Türkiye’de 1801 orman yangını meydana geldi. Orman yangınları en çok Muğla’da yaşandı.

İstanbul Büyükşehir Belediye Başkanı Ekrem İmamoğlu’na, 2 yıl 7 ay hapis cezası verildi.

İstanbul Büyükşehir Belediye Başkanı Ekrem İmamoğlu hakkında yapılan Google araştırmalarında, kendisi 

‘’Eski İstanbul Büyükşehir Belediye Başkanı’’ olarak tanımlandı.

13 Kasım’da İsiklal Caddesi’nde gerçekleşen patlama sonucunda, Türkiye’deki internet erişimine kısıtlama 

getirildi. Twitter, Facebook, Instagram ve YouTube’a erişim sınırlandırıldı.

Gülşen’in 3 yıla kadar hapsi istendi, avukatı ‘İmam Hatiplileri değil, çocuk istismarcılarını kastetti’ dedi - BBC News Türkçe
Sağlık Bakanlığı’ndan ‘sahte doktor’ Ayşe Özkiraz ile ilgili açıklama - Sağlık Haberleri (ntv.com.tr)
Hayvan barınağında vahşet: Kamerayla koruyalım - Son Dakika Haberleri (hurriyet.com.tr)
“Bu yaz 1801 orman yangını çıktı, en çok ‘Muğla’ yandı” - Son dakika haberleri – Sözcü (sozcu.com.tr)
İmamoğlu davası: 2 yıl 7 ay 15 gün hapis cezası alan İBB Başkanı, ‘2023 ideallerimiz var; İstanbul’da başardık, Türkiye’de başaracağız” dedi - BBC News Türkçe
Ekrem İmamoğlu Google aramalarında ‘eski’ belediye başkanı olarak gösterildi - BBC News Türkçe
Yayın yasağı ve bant daraltma: RTÜK ve BTK ne amaçlıyor? Hukuki dayanağı ne? - BBC News Türkçe

2022’nin “En”leri: 
Damga Vuranlar
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Türk Sporu zirve yaptı - Uğur Demirkırdı (dha.com.tr)
Milli halterci Yusuf Fehmi Genç dünya şampiyonu - Son Dakika Haberleri (trthaber.com)
Türk boksu dünya sıralamasında ikinci - Son Dakika Haberleri (trthaber.com)
Alperen Şengün, “Yükselen Yıldızlar” maçında yer alacak - Son Dakika Haberleri (trthaber.com)

Spor Gündemi
Seren Ay Çetin, Dünya Boks Konseyi (WBC)’nde gümüş kemerin sahibi oldu.

ING Basketbol Ligi ekiplerinden Frutti Extra Bursaspor, 7 DAYS EuroCup’ta turnuvayı ikinci olarak tamamladı.

Anadolu Efes, THY Avrupa Ligi’ni ikinci kez üst üste kazanarak, bu başarıyı elde eden ilk Türk takımı oldu.

Eczacıbaşı Dynavit, CEV Kupası finalinde Almanya’yı yenerek şampiyonluğa ulaştı.

Uluslararası Boks Derneği’nin yaptığı 2022 Ülke Sıralaması’nda Türkiye, ikinci sıraya yerleşti.

Kolombiya’da gerçekleşen Büyükler Dünya Halter Şampiyonası’nda, milli sporcumuz Yusuf Fehmi Genç altın 

madalya kazandı.

Genç basketbolcu Alperen Şengün, ABD’nin 

Clevelend şehrinde oynanan ‘’Yükselen 

Yıldızlar’’ maçında yer aldı.

2022’nin “En”leri: 
Damga Vuranlar
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https://tr.investing.com/analysis/turkiye-ekonomisinde-2022de-hangi-gelismeler-ne-kt-200490442

Ekonomi Gündemi
2022’de tüketici enflasyonu %85’e çıkarak son 24 yılın en yüksek oranına ulaştı. Üretici enflasyonu %157 ile 27 

yılın en yüksek seviyesine ulaştı.

Gıda enflasyonu rekor fiyat artışlarına sebep oldu. %100’e yaklaşan gıda enflasyonunda, şeker, süt ve süt 

ürünleri, sıvı yağ, bakliyat, yaş sebze ve meyve fiyatlarında rekor artışlar yaşandı.

Enflasyondan dolayı yaşanan büyük gelir kaybı nedeniyle asgari ücrete yıl içinde ikinci kez zam yapıldı.

- Dolar/TL   %40 

- Euro/TL     %32 

- Gram altın %40 

- BİST 100  %197 oranında artış yaşadı.

Yurt genelinde konut fiyatları %189 artışla tarihi 

yükselişe imza attı. 

Türkiye dünyada en yüksek enflasyona sahip ülkeler 

arasında yer aldı fakat yeni ekonomi modeli çerçevesinde faiz indirimlerine devam etti. Merkez Bankası bu yıl 

faizi %14’ten % 9’a düşürdü.

2022’nin “En”leri: 
Damga Vuranlar
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https://bigumigu.com/haber/yilin-one-cikan-kultur-ve-sanat-projeleri-bigumiguda-2022/

Kültür ve Sanat Gündemi
“Architecting the Metaverse” Refik Anadol & Zaha Hadid

Seul’deki Dongdaemun kültür-sanat merkezi, Refik Anadol Studio’nun 
katkılarıyla Zaha Hadid Architects’in tasarım ideolojilerini etkileşimli dijital 
sanat biçiminde sergilediği Meta Horizons: The Future Now sergisine ev 
sahipliği yaptı. Sergi, 26 Mayıs-18 Eylül 2022 tarihleri arasında ziyaretçilere 
sanat ve mimariyi farklı bir perspektiften deneyimleme fırsatı verdi.

41. Grafik Tasarım Sergisi 

Afiş, kitap, hareketli görüntü ve sosyal medya uygulamaları gibi 
çalışmaların yer aldığı Grafik Tasarım Sergisi açıldı. Sergi, her yıl 
olduğu gibi bu sene de grafik tasarımcılarını onurlandıran Grafik 
Tasarım Ödülleri’ne yer verdi. 

10. Canlandıranlar Uluslararası Film Festivali

Animasyon tutkunlarının her yıl heyecanla beklediği Canlandıranlar 
Uluslararası Film Festivali, bu sene 10. Yılını kutladı. Yüzlerce filmle 17-
23 Ekim tarihleri arasında İstanbul’da gerçekleşen bu festival, dünyaca 
ünlü stop-motion stüdyosu Aardman Animations’ın kurucu ortağı ve 
Yaratıcı Yönetmeni Peter Lord’u ağırladı.Tasarım Ödülleri’ne yer verdi. 

2022’nin “En”leri: 
Damga Vuranlar
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https://bigumigu.com/haber/yilin-one-cikan-kultur-ve-sanat-projeleri-bigumiguda-2022/

İstanbul Bienali 2022

Çağdaş sanat dünyasının en önemli etkinliklerinden 
biri olan İstanbul Bienali, bu yıl dünyaca ünlü protest 
kukla tiyatrosu Bread and Puppet Theater’a ev 
sahipliği yaptı. Tiyatro topluluğu,  “Toplumumuzun 
Kötülükleri” temalı bir geçit töreninin yanı sıra 
İstanbul’un çeşitli semtlerinde performanslar ve açık 
hava gösterileri sergiledi.

İstanbul Brand Week 2022

Brand Week Istanbul, “Time to Reset” teması altında 
dünyanın yaratıcı liderlerini 10. yıl kutlamasıyla bir araya 
getirdi. Uzmanların eşliğinde; iletişimden ticarete, kültürden 

ekonomiye kadar birçok farklı konuda 
200’den fazla oturum gerçekleşti. 
EMEA bölgesinin en kapsamlı yaratıcılık 
festivali olan Brand Week Istanbul, 
ödül töreni; sahne performansları ve 
konserlerle katılımcılarına benzersiz bir 
deneyim yaşattı.

2022’nin “En”leri: 
Damga Vuranlar
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https://haiilo.com/blog/18-leadership-communication-trends-to-look-for-in-2020/

2022 Dünya Kupası 
Markalar Reklamlarla Coştu
Büyük final mücadelesini, tam 4 milyar kişinin ekranları başından takip ettiği 2022 Dünya Kupası arifesinde, 
markalar reklam filmleriyle hepimizi etkisi altında bıraktılar.

GETİR

https://www.youtube.com/watch?v=ivK4uQbTEvI

COCA-COLA

https://www.youtube.com/watch?v=FBoiDXp0XoU

NIKE

https://www.youtube.com/watch?v=6p4SeR3pliM

2022’nin İletişim 
Stratejileri: Markaların 
Reklam Trendleri
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https://haiilo.com/blog/18-leadership-communication-trends-to-look-for-in-2020/

McDONALD’S

https://www.youtube.com/watch?v=EMhWbEFpaMk

QNB GROUP

https://www.youtube.com/watch?v=kJ0AW-RC-48

KIA

https://www.youtube.com/watch?v=OUo8vgiwKNA

2022 Dünya Kupası 
Markalar Reklamlarla Coştu

2022’nin İletişim 
Stratejileri: Markaların 
Reklam Trendleri
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https://haiilo.com/blog/18-leadership-communication-trends-to-look-for-in-2020/

Kadın Mücadelesi 
2022’ye de Damga Vurdu
2020 ve 2021 yılında üzerine çokça konuştuğumuz kadın mücadelesi tüm kadınların sesini ve haklarını 
milyonlara duyurmak için 2022 yılında da tam hız devam etti.

HUMMEL

https://www.pazarlamasyon.com/hummel-sen-karar-ver

ELİDOR

https://mediacat.com/ebrar-dedi-olabilir-elidor-reklami/

DOVE

https://www.pazarlamasyon.com/dove-beni-etiketlemeyi-birak

2022’nin İletişim 
Stratejileri: Markaların 
Reklam Trendleri
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https://haiilo.com/blog/18-leadership-communication-trends-to-look-for-in-2020/

Sürdürülebilirliğin Önemi
Her Geçen Gün Artıyor
Son yıllarda gündemimizde daha fazla yer alan sürdürülebilirlik konusuna dikkat çekmek isteyen markalar, 
yaratıcı çalışmalar ile sözlerini hedef kitlelerine duyurdular. 

COCA-COLA

https://bigumigu.com/haber/coca-cola-geri-donusum-seslerinden-album-cikardi/

NIKE

https://bigumigu.com/haber/nike-grind-ve-plastik-sise-atiklari-akustik-tavan-bolmelerine-donusuyor/

İŞ BANKASI

https://mediacat.com/yasanabilir-bir-gelecek-icin-turkiye-is-bankasi-reklami/

OMO

https://www.pazarlamasyon.com/plastikler-gercekten-oyun-parkina-mi-donustu

2022’nin İletişim 
Stratejileri: Markaların 
Reklam Trendleri
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https://www.socialmediatoday.com/news/how-to-use-online-reviews-to-market-to-different-generations-infographic-1/639043/

Metaverse Etkisini Markalar da Dikkate 
Almaya Başladı
Markalar, ürün ve hizmetlerini Metaverse’e taşımaya, müşterilerine bu evrende yeni deneyimler sunmaya 
başladı.

SONY

https://bigumigu.com/haber/metaversede-neler-oldu-bigumiguda-2022/

MINI

https://bigumigu.com/haber/metaversede-neler-oldu-bigumiguda-2022/

2022’nin İletişim 
Stratejileri: Markaların 
Reklam Trendleri
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Türkiye’nin metaverse ile imtihanı (marketingturkiye.com.tr)

Metaverse Hakkında Ne Kadar Bilgiliyiz?

Yapay zekâ teknolojisinin gelişimiyle birlikte, insanların teknolojiden beklentileri de arttı. Bu beklentilerin 
bir parçası olarak, Metaverse adı verilen bir sanal gerçeklik dünyası ortaya çıktı. Ancak, Metaverse hâlâ 
keşfedilmemiş ve bilinmezlerle dolu bir dünya olarak görülüyor. YouGov Türkiye tarafından yapılan bir 
araştırma, Türk toplumunun Metaverse algısını ortaya koyuyor ve İngiltere ile Amerika gibi ülkelerle küresel bir 
karşılaştırma imkânı sunuyor.

Araştırma kapsamında, Türkiye’deki katılımcılara “Metaverse 
hakkında bilgi sahibi misiniz?” sorusu yöneltildi ve %76’sı 
Metaverse hakkında bilgi sahibi olduklarını söyledi. Bu 
rakamlar, İngiltere ve Amerika verileriyle karşılaştırıldığında; 
Türkiye’deki bireylerin Metaverse hakkında daha fazla bilgiye 
sahip olduğu sonucunu vermektedir.

BİRAZ BİLGİM VAR

BİLGİM VAR

%33
BİLGİM YOK

%25

%43

BİLGİM VAR
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Türkiye’nin metaverse ile imtihanı (marketingturkiye.com.tr)

Y ve Z Kuşakları, Metaverse Hakkında Daha 
Fazla Bilgiye Sahip
Araştırmanın sonuçlarına göre; Y kuşağı (25-34 yaş arası) ile Z kuşağı (18-24 yaş arası) grubu 
katılımcılarının, Metaverse hakkında bilgi düzeylerinin; Türkiye, Amerika ve İngiltere’deki diğer yaş gruplarına 
göre yüksek olduğu görülüyor. Ayrıca, Türkiye’de katılımcıların %29’u, Metaverse hakkında yüksek bir ilgi 
düzeyine sahip olduklarını dile getiriyor. Bu bilgiler, Metaverse ile ilgili en yüksek bilgi ve ilgi düzeyine sahip 
olan yaş gruplarının, Z ile Y kuşağı olduğunu gösteriyor.

Metaverse Yolculuğu 
Sürüyor: Markaların 
Metaverse İletişim 
Stratejileri



38

Türkiye’nin metaverse ile imtihanı (marketingturkiye.com.tr)

Erkekler Metaverse’e Daha İlgili

İngiltere, Amerika ve Türkiye’de yapılan bir araştırmaya göre, Metaverse hakkında bilgi sahibi olan 
insanların çoğunluğu erkeklerden oluşuyor. İngiltere’de, Metaverse hakkında bilgi sahibi olan erkeklerin oranı 
%20 iken, kadınların oranı %12; Amerika’da ise, erkeklerin oranı %33 iken, kadınların oranı %22; Türkiye’de ise 
erkeklerin oranı %32 iken, kadınların oranı %26 olarak verilere yansıyor.

%20 %33 %37

İNGİLTERE AMERİKA TÜRKİYE

%12 %22 %29

N: 1901 N: 2184 N: 1506

ERKEK KADIN
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Türkiye’nin metaverse ile imtihanı (marketingturkiye.com.tr)

Türkiye’nin Metaverse’e Bakışı

Türkiye’de yapılan bir araştırmaya göre; katılımcıların %34’ü sanal gerçeklikte kendilerinin sanal versiyonlarını 
oluşturmaya olumlu bakarken, %38’i kararsız ve %28’i bu duruma olumsuz bakıyor. Araştırmada, Türkiye’deki 
bireylerin Metaverse ile ilgili en büyük endişesinin, %71 oranında Metaverse’in potansiyel zararlarından biri 
olan “sanal gerçekliğe bağımlılık” olduğu görülüyor. Ardından ise “güvenlik sorunu” ve “mental sağlık 
sorunu” gibi konular da ön plana çıkıyor. 25-34 yaş grubu katılımcıların, Metaverse’ün “hiçbir zararı 
olmayacağına” dair diğer yaş gruplarına kıyasla daha fazla inanıyor olması da dikkat çekici. Bu sonuçlar, 
insanların Metaverse’e karşı meraklarının yüksek olmasına rağmen, bu teknolojiyi kullanırken potansiyel 
zararların da farkında oldukları anlamına geliyor.

ÇOK OLUMLU
BAKIYORUM

%5

OLUMLU
BAKIYORUM

%29

NE OLUMLU NE DE
OLUMSUZ BAKIYORUM

%38

OLUMLU
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HİÇ OLUMLU
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%12
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Aytemiz, Metaverse’deki İlk Akaryakıt İstasyonu Oldu

Aytemiz, dünya çapında Metaverse’deki ilk akaryakıt istasyonunu 
açtı. Bu istasyon, Decentraland adlı evrenin içinde yer alan ve 

aylık 280 bin kişi tarafından ziyaret edilen Dragon City adlı tema 
parkın yanında yer alıyor. Bu atılım ile Aytemiz, sanal ve gerçek 

dünyanın aynı anda deneyimlenebileceği bir alan sunmuş oluyor. 

Coca-Cola Yeni İçeceğini Metaverse’de Tanıttı

Coca-Cola, Fortnite Creative’de oyun oynayan kullanıcılar için 
Pixel Point adlı bir ada oluşturdu. Bu adada Coca-Cola temalı 

oyunlar ile kullanıcılara mini oyunlar oynayabilme ve gizli hazineler 
keşfedebilme gibi özellikler sunuldu. Yeni içeceğini “piksellerin 

aroması” olarak tanımlayan Coca-Cola,  bu içeceği 2 Mayıs’dan 
itibaren ABD’deki dükkânlarda satışa sundu. 

 

Turkcell Gençlerin Metaverse’e Olan İlgisinin 
Farkında 

Turkcell ve Atlas.Space iş birliğiyle hayata 

geçirilen “Metaverse Projesi’’ kapsamında, 
gençlerin gelecekteki çalışma ortamlarını 

deneyimleyebilmelerine yardımcı olmak amacıyla, 
VR gözlükleri kullanılarak bir Metaverse buluşma 
etkinliği gerçekleştirildi. Atlas.Space, markalara 
kendi ekipleri tarafından geliştirilen teknolojilerle 

Metaverse dünyasının altyapısını sağlarken; 
tasarım, deneyim ve veri bilimi ekipleriyle de 
bu dünyaların tasarımları ve veri tabanlarının 
oluşturulmasını dair birçok hizmeti aynı anda 

sundu. Bu proje kapsamında, Metaverse dünyası 
için tasarlanan toplantı ve etkinlik alanları, VR 

gözlükler kullanılarak gerçek bir Metaverse 
deneyimi yaşatıldı. Ayrıca Turkcell’e bu yıl katılan 

gençler de etkinliğe katılımlarını sağladılar. 

Aytemiz, Metaverse’ün Ilk Akaryakıt Istasyonunu Kurdu | Marketing Türkiye (marketingturkiye.com.tr)
Coca-Cola yeni içeceğini ilk olarak Metaverse’de tanıttı - Webrazzi
Turkcell Çalışanlarına Metaverse Dünyasının Kapılarını Açtı | Marketing Türkiye (marketingturkiye.com.tr)

Markaların Metaverse’e Kullanımı 

Metaverse Yolculuğu 
Sürüyor: Markaların 
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Sabancıdx Dijital Kampüs’ünü Metaverse’e Taşıdı! | Marketing Türkiye (marketingturkiye.com.tr)

SabancıDx İlk Metaverse Ofisini Açtı

Sabancı Holding’in teknoloji şirketi olan SabancıDx, 
İstanbul ve Amsterdam’daki fiziki ofislerinin ardından 

Metaverse’de de bir ofis açtı. Bu girişimle, Metaverse’de 
yeni kullanım alanları yaratan SabancıDx, yeni nesil 

teknolojileri ile, üç boyutlu evrende bulunan şirketlerin iş 

yapış şekillerine verimlilik katmayı amaçlıyor. SabancıDx, 
Metaverse’de, Üsküdar’da bulunan Dijital Kampüs’ünün 

aynısı olan MetaKampüs’ü yarattı. MetaKampüs, 

çalışanların kendi avatarlarını yaratarak giriş yaptığı ve 

yeni çalışanlarla tanışma, sosyalleşme, interaktif eğitim ve 

toplantıların yapıldığı bir evren olarak hizmet veriyor.

Alışveriş Deneyimi Metaverse’e Taşınıyor

LC Waikiki; Türkiye’de bir ilk olan MetaStore’u 
hayata geçirerek alışveriş deneyimini Meta 

evrene taşıdı. MetaStore, kullanıcılara 
Hawaii’de deniz kenarında, palmiyelerin 

altında alışveriş yapma ve etkileşimli alışveriş 
gibi pek çok olanak sunuyor.

Markaların Metaverse’e Kullanımı 

Metaverse Yolculuğu 
Sürüyor: Markaların 
Metaverse İletişim 
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Nikeland’den Gucci Town’a Metaverse’ün En Başarılı 5 Markası | Marketing Türkiye (marketingturkiye.com.tr)

McCain Foods – Geleceğin 
Çiftlikleri Samsung– Süper Yıldız Galaksisi Gucci Town

Kanada merkezli dondurulmuş 
bir gıda şirketi olan McCain 

Foods, Roblox üzerinden gençleri 
rejeneratif tarım uygulamalarının 

faydaları hakkında eğitmeyi 
amaçlayan bir aktivasyon 

başlattı. Bu aktivasyon, 
“Geleceğin Çiftlikleri” olarak 

adlandırılıyor ve marka, 
sürdürülebilir tarımın endüstriyel 
tarım uygulamalarından daha 
değerli bir alternatif olduğunu 

vurgulamayı hedefliyor.

Samsung, Roblox’da “Samsung 
Superstar Galaxy” adlı bir 
aktivasyon düzenledi. Bu 

aktivasyon, sanal bir “fütüristik 
uzay istasyonu” temasına 
sahipti ve pop yıldız Charli 

XCX’in avatarı da projeye dâhil 
edildi. Katılımcılar, pop yıldızının 

Roblox’daki performansını 
izlediler ve Roblox’daki 

Metaverse’in dinamiklerini 
deneyimlemiş oldular.

Gucci, geçtiğimiz baharda 
konsept mağazası Vault’un 

dijital modellemesini Roblox’da 
“Gucci Town” ismiyle açtı. Gucci 
Town, hâlen Roblox’da varlığını 

sürdürüyor ve avatarlara 
kapılarını açıyor. Ziyaretçiler 

arasında yıldız isim Miley Cyrus 
da var.

Metaverse’de Başarılı 3 Marka

Metaverse Yolculuğu 
Sürüyor: Markaların 
Metaverse İletişim 
Stratejileri
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Metaverse, Perakende Sektörünü Nasıl Şekillendirecek? | Marketing Türkiye (marketingturkiye.com.tr)

Türkiye’deki Perakende Müşterilerinin 
Metaverse’e Bakış Açıları
Perakende sektöründeki müşterilerin %66’sı, Metaverse evreninde ürün deneyimine olumlu bakıyor ve %61’i, AR 
teknolojisi kullanan perakendecileri tercih ediyor. %72’si de AR nedeniyle planlamadıkları ürünleri satın aldıklarını 
belirtirlerken bu, perakende sektöründeki AR teknolojisinin popülerliği ve müşterilerin bu teknolojiyi kullanarak ürün 
deneyimlerine olumlu baktıklarını gösteriyor. 

Türkiye’de ‘’Metaverse’’ kelimesinin duyulma oranı  2021 yılında %41 iken, 2022 yılında %58,1’e yükseldi.

Türkiye’de parsel sanal platformda satılan alanların toplam sayısı yaklaşık 30 binin üzerinde ve bu alanların 

en fazlası 11 binin üzerinde bir sayıyla İstanbul’da bulunuyor.

2030 yılında Metaverse’ün, 13 trilyon dolarlık bir ekonomi yaratması ve 5 milyar insana ev sahipliği yapması 

bekleniyor.

Araştırmalara göre Türkiye; ABD, Endonezya ve Hindistan’dan sonra Metaverse evreninde en fazla ilgi 

gören dördüncü ülke.

Türkiye’de, genç nüfusun yoğunluğu nedeniyle perakende sektörünün kalbinin Metaverse evreninde atması 

ve mağazaların ise sadece deneyim alanı olarak konumlandırması bekleniyor.

Metaverse Yolculuğu 
Sürüyor: Markaların 
Metaverse İletişim 
Stratejileri
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Web 3.0

İnternetin
Geleceği

https://shiftdelete.net/internetin-gelecegi-web-3-0-nedir
https://www.webtekno.com/web-30-kullanici-sayisi-artirilmak-icin-ne-yapilmali-h120448.html#:~:text=Kripto%20ve%20blok,g%C3%B6rmek%20m%C3%BCmk%C3%BCn%20olur

2020 ve 2021 yılı itibarıyla daha çok karşılaşılan ve sık duyulan Web 3.0, içerik üretmenin 
beraberinde kripto paralar sayesinde de kullanıcılara, önemli gelirler sağlıyor ve kişisel 
verilerini daha iyi korunabileceği bir alan yaratıyor. 

Temelini Blockchain ve yapay zekâ 
kavramlarının oluşturduğu Web 3.0, 
Metaverse’le de ilişkilendiriliyor ve 
merkeziyet sorunlarının çözebilmeyi 
amaçlıyor. Şu an için maddi geliri yüksek 
insanların çoğunlukta olduğu bir grup 
tarafından kullanılan Web 3.0, kripto 
paralar ile yatırım yapılarak servetlerin 
büyütüldüğü bir alan. 
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https://medium.com/geekculture/fourth-generation-of-the-internet-web-4-0-aa92e4c6bffb

4.0
Tamamen kullanıcı deneyimiyle ilgili olan Web 
4.0, dördüncü nesil internet olup, kullanıcılar 
tarafından daha sorunsuz bir biçimde 
etkileşime girebilmelerine olanak sağlıyor. Web 
4.0, etkileşimli kullanıcı deneyimlerini daha 
kişiselleştirilmiş halde sunuyor. 

‘’Simbiyotik Web’’ olarak da adlandırılan 
Web 4.0, meta verilerin organize edilmesiyle 
makinelerin ve insanların ortak bir yaşamda 
etkileşime girebilmesi olarak tanımlanabilir. 
Olgunlaşmış temellere dayalı olan Web 4.0; 
otonom, proaktif, kendi kendine öğrenen ve 
içerik keşfedip aynı zamanda da üreten bir 
aracı olacak gibi görünüyor.

İnternetin
Geleceği
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Google’ın Yeni AR Lensleri, 
Aynı Anda Çeviri Yapabiliyor
Google, gerçek zamanlı çeviri gösterebilen en 
yeni AR gözlüğünün prototipini, yıllık Google I/O 
Geliştiricileri Konferansı’nda tanıttı. Sundar Pichai, 
Google ve Alphabet CEO’su, konferansın açılış 
konuşmasında: “Gerçek dünya için tasarlamamız 
ve sizi ondan uzaklaştırmayacak şekilde olması 
önemlidir. AR bize bunu başarmak için yeni yollar 
sunuyor.” dedi. Dil çevirilerinde yaptıkları ilerlemeyi 
örnek verirken: “Farklı bir dil konuşan birini anlamak 
veya sağırsanız bir sohbeti takip etmeye çalışmak 
gerçek bir zorluk olabilir. Transkripsiyon ve onları 
test ettiğimiz ilk prototiplerden birinde görüş 
alanınıza getirin.” diye ekledi.

https://futureiot.tech/googles-new-ar-glasses-translate-language-in-real-time/
İnternetin
Geleceği
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https://www.augustman.com/in/gear/tech/meet-openais-new-chatbot-chatgpt/

OpenAI’nin ChatGPT Adlı Sohbet Robotu,
Yapay Zekâ Alanında Devrim 
Yaratma Potansiyeline Sahip
Sanal gerçeklik teknolojisi ve yapay 
zekâ alanında çalışan OpenAI 
tarafından geliştirilen ChatGPT, 
internette popüler olan teknolojik 
keşiflerden biri. Vizyonerler tarafından 
geliştirilen yeni kodlar ve eski 
yazılımların yeniden tasarımı ile yeni 
bir zemin oluşturulmasıyla şekillendi. 
Bu teknolojik gelişmeler, mümkün olan 
sınırları zorlamaya devam ederek, 
insanların hayatlarını kolaylaştırmak 
ve daha fazla verimlilik sağlamak 
amacıyla tasarlandı.

İnternetin
Geleceği
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https://haiilo.com/blog/18-leadership-communication-trends-to-look-for-in-2020/

2022’nin Liderlik İletişimi Trendleri
Zayıf iletişimin sonuçları verilerle de ortaya koyuluyor. Çalışanların %52’si daha yüksek stres seviyeleri 
hissettiklerini, %44’ü projelerini tamamlayamadıklarını, %31’i performans hedeflerini kaçırdıklarını, %20’si 
inovasyonda engellerle karşılaştıklarını, %18’i yeni satış fırsatlarını kaybettiklerini söylüyor. Ortaya konan yeni 
trendler bunların önüne geçmeyi amaçlıyor. İşte onlardan bazıları:

Çalışanların bağlılığını sağlamak Verimli bir içerik stratejisi geliştirmek

Çalışanları stratejik hedeflerle 
uyumlu hâle getirmek

Güven oluşturmak ve şeffaflığı 
teşvik etmek

Etkili bir iç iletişim stratejisi oluşturmak İçeriği daha ilgi çekici hâle getirmek 

Daha sık iletişim kurmak Her çalışana ulaşmak 

Daha güçlü ilişkiler kurmak Doğru iletişim kanallarını ve araçlarını 
seçmek

1 6

3 8

2 7

4 9

5 10

Dünyada 2022’de 
Değişen İletişim 
Alışkanlıkları, 
Yeni Yaklaşımlar
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Verimlilik

https://www.project.co/communication-statistics-2022/

İşletmelerin sadece %4’ü verimliliklerini “mükemmel” olarak değerlendiriyor. İşletmelerin 
önemli bir çoğunluğu (yarıdan fazlası) verimlilik düzeylerinin “ortalama” olduğuna inanıyor 
ve yalnızca %13’ü “ortalamanın altında” veya “zayıf” olduğuna inanıyor.

ORTALAMA
ORTALAMANIN ÜSTÜ

ORTALAMANIN ALTI
ZAYIF

HARİKA

%52

%31

%4%4
%9

Dünyada 2022’de 
Değişen İletişim 
Alışkanlıkları, 
Yeni Yaklaşımlar
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https://www.project.co/communication-statistics-2022/

2022’nin İletişim İstatistikleri
Çalışma Alanı

İletişim

Toplantılar

Pandeminin etkisiyle çalışma alanları da artık her yer oldu. 
Yapılan araştırmaya göre; İnsanların %44’ü hâlâ tamamen 
uzakta olduklarını, %18’i tamamen ofise döndüklerini, %13’ü 
zamanlarını ikisi arasında eşit olarak bölüştürdüklerini belirtti.

İnsanların %32’si, müşteriler ve iş arkadaşlarıyla 
iletişimin son 12 ayda daha da zorlaştığına inanıyor.

İşletmelerin %74’ü son 12 ayda projeleri düzenlemeye, 
iletmeye ve yönetmeye yardımcı olacak yeni bir araç 
kullanmaya başladı.

İnsanların %60’ı toplantılarda zaman kaybettiklerini 
düşünüyor. Geçen yılki ankette insanların yaklaşık 
%66’sı toplantılarda zaman kaybettiklerini belirtmişlerdi. 
Bununla birlikte, insanların yarısından fazlası toplantılarda 
harcadıkları vakitlerde daha anlamlı ve faydalı işler 
yapabileceklerini düşünüyor.

TAMAMEN UZAKTAN
TAMAMEN OFİS

ÇOĞUNLUKLA UZAKTAN, BİRAZ OFİS
50/50

ÇOĞUNLUKLA OFİS,
BİRAZ UZAKTAN

%44

%10

%13

%15

%18

Dünyada 2022’de 
Değişen İletişim 
Alışkanlıkları, 
Yeni Yaklaşımlar
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https://www.project.co/communication-statistics-2022/

Müşterinin Düşünceleri 
Çalışma Alanı
İnsanların %99’u, bir işletmenin müşteri olarak kendileriyle etkili bir şekilde iletişim kurmasının önemli 
olduğunu söylüyor. İnsanların %96’sı, etkili iletişim ve proje yönetimi söz konusu olduğunda, satın aldıkları 
işletmelerin gelişmeye açık olduğunu düşünüyor. İnsanların %94’ü, satın alma veya projelerinde son 
noktayı öğrenmelerinin önemli olduğunu vurguluyor.

Bunların sonucunda da insanların %68’i, 
zayıf iş iletişimi becerileri nedeniyle bir 
şirketle iş yapmayı bıraktıklarını ve bir 
rakibe geçtiklerini söylüyor.

%0 %10 %20 %30 %40 %50 %60 %70 %80 %90 %100
Aynı Fikirlerin Yüzdesi

MÜŞTERİLER NASIL HİSSEDİYOR?

ETKİLİ İLETİŞİM %99

%96

%94

İYİLEŞTİRECEK YERLER VAR

DURUM GÜNCELLEMELERİ

Dünyada 2022’de 
Değişen İletişim 
Alışkanlıkları, 
Yeni Yaklaşımlar
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https://recrodigital.com/we-are-social-2022-turkiye-sosyal-medya-kullanimi-verileri/

Türkiye’nin 2022 Sosyal Medya Verileri

85,30 milyon

%50,6’sı kadın, 
%49,4’ü ise erkek.

612 bin (%+0.7) 
artış gösterdi.

%7,0’ı kent merkezlerinde, 
%23,0’ı kırsal alanlarda 

yaşıyor.

Türkiye’nin toplam nüfusu Ocak 2022 itibarıyla

Türkiye nüfusunun

Türkiye nüfusu, 2021 ile 2022 arasında

2022’nin başında Türkiye nüfusunun
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Yaşlara Göre Türkiye Nüfusu

Türkiye’de nüfusun ortalama yaşı 32,2

Türkiye’nin toplam nüfusu 85.30 milyon

Türkiye’de nüfusun ortalama yaşı 32,2
Yaşlara Göre Türkiye Nüfusu
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Türkiye’nin toplam nüfusu 85.30 milyon
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Ocak 2022’de Türkiye’de internet kullanımı, günlük 8 saat ve 69,95 milyon kullanıcı sayısına sahip. 
Bilgisayarda geçirilen süre 3 saat 31 dakika. 
Sosyal medyada geçirilen süre ise 2 saat 59 dakika.

İnternete erişim oranı 2022’nin başında toplam nüfusun %82,0’si seviyesinde iken, 2021-2022 arasındaki 
internet kullanıcıları 3,9 milyon (yüzde +5,9) olarak artış gösterdi.

2022’nin başında Türkiye’de 15.35 milyon insan internet kullanmıyor. 
Yılın başında nüfusun %18,0’i çevrimdışı kaldı. 

Türkiye’deki bireylerin interneti kullanma sebepleri, %80.7’lik bir oranla ‘’bilgi aramak’’. 
En çok tercih edilen arama motoru ise yeniden Google oldu. Google’ın kullanım oranı %76.93 olarak gerçekleşti.

İnternet kullanıcılarının %22.6’sı her hafta online bilgi araması için sesli aramaları tercih ediyor. 
%50’si bir markayı araştırırken sosyal ağlara bakıyor. 
%36.3’ü de online çeviri araçlarını kullanıyor.

2022’de Türkiye’nin
İnternet Kullanımı Verileri

Dünyada 2022’de 
Değişen İletişim 
Alışkanlıkları, 
Yeni Yaklaşımlar



57

https://recrodigital.com/we-are-social-2022-turkiye-sosyal-medya-kullanimi-verileri/

Whatsapp %93.2

Instagram %92.5

Facebook %78.1

Twitter %69.6

Facebook Massenger %54.3

Telegram %53.7

TikTok %47.6

Pinterest %40.7

Snapchat %37.2

LinkedIn %28.2

Skype %26.2

Imessage %20.4

Discord %20.1

Tumblr %13.3

Reddit %11.1

Sosyal Medya Platformlarının
Kullanım Sırası ve Oranları
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Meta’nın verilerine bakıldığında Facebook Türkiye, 2022 yılının başında 34,4 milyon kullanıcıya sahipti. Google’ın 
verilerinde ise YouTube Türkiye’nin, 2022’in başında 57,4 milyon kullanıcısı vardı. Bu sayede YouTube reklamları, 
Türkiye’deki internet kullanıcılarının yüzde 82,1’ine ulaştı.

Instagram, Türkiye’de sosyal medya kullanıcıları 
arasında en fazla kullanıcıya sahip olan platform. 
2022’nin başında Türkiye’de 52,15 milyon kullanıcısı 
bulunan Instagram’ı, TikTok 26,56 milyon ile takip 
ederken, Facebook Messenger’ın 16,80 milyon, 
Twitter’ın 16,10 milyon, Snapchat’in 12,90 milyon ve 
LinkedIn’in 12 milyon kullanıcısı bulunuyor. 
Bu verilere göre Instagram, Türkiye’de sosyal 
medya kullanıcıları arasında en popüler platform.

Türkiye’de En Çok Kullanılan 
Sosyal Medya Platformu 
‘’Instagram’’ Oldu

Sektörel Analizler, 
Öğrenimler
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2021 yılında YouTube, Instagram, Facebook, 
Twitter, TikTok, LinkedIn ve Snapchat gibi 
sosyal medya platformlarını ziyaret eden gerçek 
ziyaretçi sayısı 57,1 milyon iken, 2022 yılında bu 
sayı 57,6 milyona yükseldi. Bir yıllık süreçte bu 
platformları ziyaret eden kullanıcıların sayısında 
yaklaşık 500 binlik bir artış olduğu görülüyor.

Sosyal Medya Kullanıcı Sayısı 
Artmaya Devam Etmektedir
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Oldukça yeni olan ve kısa videolarıyla 
öne çıkan Kwai, kendi trendlerini 
de belirlemesi sayesinde kısa 
süre içerisinde yüksek kullanıcıya 
ulaşmayı başardı. Ocak 2022’de 
sadece 4 milyon ziyaretçisi olan 
uygulama, yaz aylarında 10 milyon 
ziyaretçi sayısına ulaştı.

Snapchat, 2021 yılına kıyasla hızla artan kullanıcı sayısına 
sahip olmasıyla öne çıkıyor. Ocak - Haziran 2022 
dönemine bakıldığında; Ocak ayında 17 milyon gerçek 
ziyaretçiye erişirken bu sayı, Haziran ayında 17 milyon 
ziyaretçiye ulaşarak zirveyi gördü. 

2022’nin Yıldızları
Kwai ve Snapchat Oldu

Ocalk Şubat Mart Nisan Mayıs Haziran

Ocalk Şubat Mart Nisan Mayıs Haziran
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Yükselen Platformlar: KWAI VE SNAPCHAT
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Z Kuşağı’nın katılımıyla gerçekleştirilen 2022 Ipsos anketine göre, gençlerin %83’ü rahatlamalarını sağlayan 
ve uykuya dalmalarına yardımcı olan rahatlatıcı özelliğe sahip ASMR videolarını izliyor.

İstatistikler bakıldığında, ‘’Beyin masajı’’ da denilen ASMR videoları YouTube üzerinden yalnızca 2021 yılında 
65 milyardan fazla görüntüleme sayısına sahip.

Kullanıcılar;

• %90’ı farklı bir yerdelermiş gibi hissettiren 
videoları izliyor.

• %69’u kendilerini rahat hissettiren içerikleri veya 
içerik üreticilerini daha sık izliyor,

• %82’i özledikleri içerikleri yeniden izlemek için 
YouTube’u kullanıyor.

YouTube’daki Rahatlatıcı Videolar,
Z Kuşağı’nın Favorileri Oldu

Dünya genelinde YouTube'da "ASMR" teriminin arama ilgisi artışı
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1 alana 1 bedava aramaları dünya genelinde 
yıldan yıla %60’ın üzerinde artış gösterdi.

LİSTE BAŞI ARAMALAR ARASINDA ŞUNLAR YER 
ALIYOR:
1 alana 1 bedava
1 alana 1 sinema bileti bedava kredi kartı teklifi

Mevcut kullanıcılar için promosyon kodu 
aramaları dünya genelinde yıldan yıla %100’den 
fazla arttı.

LİSTE BAŞI ARAMALAR ARASINDA ŞUNLAR YER 
ALIYOR:
mevcut kullanıcılar için doordash promosyon kodu
mevcut kullanıcılar için uber eats promosyon kodu
mevcut kullanıcılar için upside promosyon kodu al 2022

Benzeri sözcüğüyle yapılan aramalar dünya 
genelinde yıldan yıla %40’tan fazla artış gösterdi.

LİSTE BAŞI ARAMALAR ARASINDA ŞUNLAR YER 
ALIYOR:
cloud couch benzeri
airwrap benzeri

Konut kredisi nasıl alınır aramaları dünya 
genelinde yıldan yıla %100’ün üzerinde arttı.

LİSTE BAŞI ARAMALAR ARASINDA ŞUNLAR YER 
ALIYOR:
kötü kredi puanıyla nasıl konut kredisi alınır 
konut kredisi nasıl alınır
ev bulmadan önce nasil konut kredisi alınır
konut kredisi nasıl alınır birleşik krallık

Google Aramalarında Öne Çıkan Başlıklar,
‘’Finansal Belirsizlik’’ ve ‘’Enflasyon’’ Oldu

https://www.thinkwithgoogle.com/intl/tr-tr/icgoruler/tuketici-trendleri/finansal-belirsizlige-hazirlik/
Sektörel Analizler, 
Öğrenimler
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Ne kadar para aramaları dünya genelinde 
yıldan yıla %30’dan fazla arttı.

LİSTE BAŞI ARAMALAR ARASINDA ŞUNLAR YER 
ALIYOR:
her ay ne kadar para biriktirmek gerekir 
ne kadar para biriktirmek gerekir
emekli olabilmek için ne kadar para olmalı

Kredi kartının avantajları aramaları dünya 
genelinde yıldan yıla %100’den fazla arttı.

LİSTE BAŞI ARAMALAR ARASINDA ŞUNLAR YER 
ALIYOR:
costco kredi kartının avantajlan
hdfc millennia kredi kartının avantajan
flipkart axis bank kredi kartının avantajları 
kredi kartının avantajları

Bugün satın almak için en iyi hisseler aramaları 
dünya genelinde yıldan yıla %90’ın üzerinde artış 
gösterdi.

LİSTE BAŞI ARAMALAR ARASINDA ŞUNLAR YER 
ALIYOR:
bugün satın almak için en iyi 10 hisse 
hindistan’da bugün satın almak için en 
İyi hisseler

30 yıllık sabit faiz aramaları dünya genelinde 
yıldan yıla %100’ün üzerinde arttı.

LİSTE BAŞI ARAMALAR ARASINDA ŞUNLAR YER 
ALIYOR:
güncel 30 yilik sabit faiz oranlan
30 yillik sabit faizli konut kredisi tablosu

Google Aramalarında Öne Çıkan Başlıklar,
‘’Finansal Belirsizlik’’ ve ‘’Enflasyon’’ Oldu

https://www.thinkwithgoogle.com/intl/tr-tr/icgoruler/tuketici-trendleri/finansal-belirsizlige-hazirlik/
Sektörel Analizler, 
Öğrenimler
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2022’nin 
4 Google Arama Trendi

https://www.thinkwithgoogle.com/intl/tr-tr/icgoruler/tuketici-trendleri/duygusal-aramalar-sosyallesme/

2022’nin Google Arama Trendleri’ne bakıldığında çoğu kullanıcının, değişen dünyada yoğun duygulara sahip 
olduğu görülüyor.

Ukrayna’daki savaş, bireylerin finansal ve sağlık gibi önemli konulardaki belirsizlikleri ve kaygı nedeniyle bölgede 
önemli ölçüde değişiklikler yaşandı. Birleşik Krallık’ta “help Ukraine” (Ukrayna’ya yardım) araması ciddi oranda 
artmış ve birçok birey, iki yıl süren sokağa çıkma yasakları ile kısıtlamaların ardından sosyalleşmeyi ve kaybolan 
zamanlarını telafi etme amacıyla aramalar yapıyor. 
Kısaca 2022; iyimserliğin ve belirsizliğin olduğu bir ruh hâlinin yılı oldu. 

Sosyalleşme
Pandemi nedeniyle dünyadaki tüm ülkelerin iki yıl boyunca 
evde kalmasının ardından, bireylerin dışarı çıkma istekleri 
oldukça olağandır. Buna bağlı olarak, evde kalma 
kısıtlamalarının son bulmasıyla birlikte; dışarı çıkmak, 
kıyafet alımı ve yapılacaklar konularına dair Google’daki 
aramalar hâlen devam ediyor.

Bu yıl bireyler, en çok sosyalleştikleri sırada ne yemek 
yiyeceklerini arattılar. Türkiye’de “kahvaltı mekânları” için 
arama oranında artış gösterdi.

Sektörel Analizler, 
Öğrenimler
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2022’nin 
4 Google Arama Trendi
Seyahat Planlamaları
Türkiye’de “uçuş” (flight) teriminin pazar 
günlerindeki aramaları,  haftanın diğer günlerine 
kıyasla ortalama %5 daha fazla oldu.

Sağlık
Pandemi nedeniyle gerek fiziksel sağlık gerek ruhsal 
sağlık, bireylerin öncelik verdikleri ilk konu olmuştur. 
Türkiye’de ‘’ağız ve diş sağlığı bakımı’’ artış gösterdi.

Sektörel Analizler, 
Öğrenimler
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2022’nin 
4 Google Arama Trendi
Para
Bu yıl, enerji fiyatlarında yaşanan artış sebebiyle finansal kaygının baş gösterdiği görülüyor. Türkiye’de 
‘’benzin fiyatları’’ aramalarında %630 oranında artış yaşandı. Gündemdeki emekli maaşları, bireylerin 
‘’erken emekli olmanın yolları’’ veya ‘’nasıl erken emeklilik ödemesi alınabilir’’ konularında arama 
yaptığı görülüyor. Türkiye’de ‘’maaş hesaplama’’ aramalarında da %125 artış yaşandı.

Sektörel Analizler, 
Öğrenimler
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İnsanların Dijital Dünyaya Dair 
Yaklaşımları

https://www.marketingturkiye.com.tr/haberler/we-are-social-2022-verileri/

Artık Her 5 Kişiden 4’ü Akıllı Telefon Kullanıyor

Dünya nüfusu 8 milyarı aşarken, globalde mobil kullanıcı sayısı 5,48 milyara yükseldi. Bu kullanıcıların 
cep telefonlarının neredeyse 5’te 4’ünü akıllı telefonlar oluşturuyor. İnternet kullanıcı sayısı Ekim 2022’de 
yüzde 3,5 oranında artarak 5,07 milyara ulaştı. Bu verilere bakıldığında, cep telefonlarının çoğunluğunun 
akıllı telefonlar olması, internet kullanımının da hızla yaygınlaştığını gösteriyor.

BAĞLI CİHAZ VE HİZMETLERİN BENİMSENMESİ VE kullanımına GENEL BAKIŞ
TEMEL DİJİTAL MANŞETLER

7.99
KENTTE YAŞAYAN

POPÜLASYON ORANI

%57.1

TOTAL POPÜLASYON

MİLYAR
5.48

Vs. POPÜLASYON

%68.6

UNİQ MOBİL CİHAZ
KULLANICISI

MİLYAR
5.07

Vs. POPÜLASYON

%63.5

İNTERNET KULLANICILARI

MİLYAR
4.74

Vs. POPÜLASYON

%59.3

AKTİF SOSYAL MEDYA
KULLANICILARI

MİLYAR

Sektörel Analizler, 
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15 GB Yetersiz Kalıyor
Mobil veri tüketiminin artışıyla beraber, cep telefonlarındaki internet aktivitelerinin gün geçtikçe daha fazla 
artması, 5G teknolojisinin hayata geçmesiyle de bağlantılı. Ericsson’un araştırmasına göre, “tipik” bir akıllı 
telefon kullanıcısı, ayda 15 GB’den daha fazla hücresel veri harcıyor. Türkiye’nin ise mobil internet bağlantı 
hızının, global ortalamanın altında olduğu görülüyor.

EKİM
2023

15,21 GB

Eksabayt cinsinden aylık ortalama küresel mobil ağ veri trafiği (yükleme ve indirme) milyarlarca gigabayt

DÜNYA ÇAPINDA ORTALAM
AKILLI TELEFON TARAFINDAN

TÜKETİLEN AYLIK HÜCRESEL VERİ 

HÜCRESEL VERİ TRAFİĞİ
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Kullanıcıların Tercihi 
‘’YouTube’’ Oldu
Harcanan ortalama süreye göre birinci sırada olan YouTube’da kullanıcılar, 1 Nisan ile 30 Haziran 2022 arasında 
uygulamada ortalama 23,4 saatlerini geçirdiler. İkinci sırada olan TikTok  kullanıcıları ise, ayda ortalama 22,9 
saat zaman geçirdiler. 

Reklam erişimleri yükselmekte 
olan TikTok’ta, kullanıcılar 
tarafından da uygulama için 
harcadıkları bütçeler artmaya 
devam ediyor. Bundan dolayı 
TikTok, tüketici harcamalarında 
birinci sırada yer aldı ve onu 
YouTube ile Tinder takip etti.

SOSYAL UYGULAMALARI KULLANMA SÜRESİ: DATA.AI DATA
data.ai'ye göre, küresel kullanıcıların 2022'nin 2. çeyreğinde her platformun android uygulamasını kullanarak harcadığı
aylık ortalama süre tabloda gösterilmiştir. 

EKİM
2023

YOUTUBE 

TIKTOK

FACEBOOK

WHATSAPP

INSTAGRAM

LINE

TWITTER

TELEGRAM

FB MESSENGER

SNAPCHAT

23.4 SAAT/AY

22.9 SAAT/AY

19.7 SAAT/AY

17.3 SAAT/AY

11.7 SAAT/AY

11.0 SAAT/AY

5.5 SAAT/AY

4.0 SAAT/AY

3.1 SAAT/AY

3.1 SAAT/AY
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Podcast 
Yükselmeye Devam Ediyor
Podcast dinleme süresi, dünya genelinde geçen yıla oranla %7 artış gösterdi ve 
günde 4 dakika daha fazla dinlenme süresine sahip oldu. 16-64 yaş arası internet 
kullanıcılarından %21,3’ü ise günde ortalama olarak 61 dakika podcast dinledi.

Her hafta internet üzerinden her türlü sesli içeriği dinleyen 16 ile 64 yaş arası internet kullanıcılarının yüzdesi:

ÇEVRİMİÇİ SES İÇERİĞİ DİNLEME

%39,6
MÜZİK DİNLEME

SERVİSLERİ

%22.6

ÇEVRİMİÇİ RADYO
PROGRAMLARINI VEYA

İSTASYONLARINI DİNLEYİN

%21.3
PODCAST DİNLE

%19.8
SESLİ KİTAP DİNLE

Sektörel Analizler, 
Öğrenimler



72

2022 
Black Friday Verileri

https://www.instagram.com/p/ClRSkD_LrHx/

Marketing Türkiye ile Areda Piar’ın yaptıkları 2022 Black Friday araştırması raporuna göre;

Türkiye’de Black Friday 
denince akla ilk şey:

Black Friday kampanyalarına 
duyulan güven:

Black Friday’de ne zaman için 
alışveriş yapıyorsun?

Black Friday denince 
akla gelen ilk 5 marka:

%29,2   İndirim
%19,5   Kara Cuma
%11,7    Hiçbir Şey
%8,5    İslam Düşmanlığı
%6,5    Alışveriş
%5       Kötü Bir Benzetme
%2       Hristiyanlık

%40,1   Hiç Güvenmiyorum
%21,5   Kararsızım
%18,5   Güveniyorum
%16,7   Güvenmiyorum
%3,4    Kesinlikle Güveniyorum

%22,7   Gelecekte ihtiyacım olan ürünleri satın alırım
%20,7   İhtiyacım olan ürünleri bu dönem satın alırım
%8,7     İhtiyacım olmayan ürünleri de satın alırım

%14,1   Trendyol
%13,5   Mavi
%10,5  Apple
%7,2    Samsung
%4,7    Koton

Sektörel Analizler, 
Öğrenimler
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2022 
Black Friday Verileri
Marketing Türkiye ile Areda Piar’ın yaptıkları 2022 Black Friday araştırması raporuna göre;

Black Friday’de alışveriş 
yapmanıza etki eden unsurlar:

Hangi markanın indirimleri 
sabırsızlıkla bekleniyor?

Türkiye’de Black Friday’in 
kullanıcılardaki çağrışımları:

Black Friday’de hangi e-ticaret 
sitesinden alışveriş yapıyorsunuz?

%39,6   Sosyal medya reklamları
%28,6   TV reklamları
%23,6    SMS bildirimleri
%13,2    Yakın çevre tavsiyesi
%11,8    Açık hava reklamları
%7,6     Influencer tavsiyesi

%31,8    Samsung
%28,6   Mavi
%26,7   Nike
%23,7   Adidas
%20,3   Derimod
%17,4    Arçelik

%35,1   Efsane Cuma
%22,1   Şahane Cuma
%20,4  Black Friday
%11,4    Kara Cuma
%11,1     Çılgın Cuma

%63,4   Trendyol
%55,4   Hepsiburada
%27,3    Sahibinden
%27,0    Amazon
%25,8    n11

Sektörel Analizler, 
Öğrenimler
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https://www.marketingturkiye.com.tr/haberler/pantone-2023-rengi/
https://www.pazarlamasyon.com/pantone-2023-un-trend-rengini-acikladi Değişen İletişim 

Çağında; 2023’de 
Bizi Neler Bekliyor?

 2023 Yılının Trend Rengi: Viva Magenta
Her yıl Aralık ayında, bir sonraki yılın trend rengini belirleyen Pantone Color Institute, 2023’ün renginin Viva Magenta 

olacağını duyurdu. Viva Magenta’yı; ‘’köklerinin kırmızı ailesinden gelen, yeni bir gücü temsil eden bir gölge’’ 
şeklinde tanımlayan PANTONE, ayrıca rengi; saf mutluluktan zevk alan, denemekten korkmayan, kısıtlama olmadan 

kendini ifade eden, cesur, espri dolu ve her şeyi kapsayan bir renk olarak nitelendirdi. Rengin birçok duyguyu da 
içerisinde barındırıp yansıttığını, ‘’alışılmadık bir zaman için alışılmadık bir renk’’ olduğuna da özellikle değinildi.
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Thy, Uefa Şampiyonlar Ligi Için Uçuşa Hazır &Raquo; Marketing Türkiye (marketingturkiye.com.tr)

THY, 2023 UEFA Şampiyonlar Ligi’ne 
Sponsor Oldu

2023’te gerçekleşecek olan ve büyük bir heyecanla beklenen UEFA Şampiyonlar Ligi Finali, İstanbul’daki Atatürk 
Olimpiyat Stadı’nda oynanacak. Bu gelişme beklenirken Türk Hava Yolları, UEFA Şampiyonlar Ligi’ne sponsor 

olarak dünya çapında bir ilke imza attı. İlk defa bir havayolu şirketinin sponsorluğu dâhilinde gerçekleşecek olan lig, 
sezon süresi boyunca 678 milyon izleyiciye ve sosyal medyada da 28 milyar etkileşim oranına ulaşıyor. 

Değişen İletişim 
Çağında; 2023’de 
Bizi Neler Bekliyor?
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Kuantum Araştırma, Metaverse 
Evrenine Adım Attı

Kuantum, Araştırmalarını Metaverse’te Yapacak &Raquo; Marketing Türkiye (marketingturkiye.com.tr)

Kuantum Araştırma, süregelen ve alışılmış araştırma metotlarının dışında kendi geliştirdiği özel yapay zekâ 
yöntemleri ile markalara danışmanlık sağlıyor.
 
Çağın dijital yöntemleriyle 2023 yılında, NFT tabanlı bir oyun platformu olan Clubby Games’in Web 3.0’daki 
faaliyetlerinin başlayacağını duyuran Kuantum Araştırma, 
aynı zamanda da Clubby Games’e veri danışmanlığı hizmeti 
vermek adına da bir anlaşmaya imza attı. Bu anlaşma ile 
Clubby Games’in bütün verilerini işleyecek ve sektördeki 
pazarlama faaliyetlerini yönlendirecek. Z Kuşağı’nın fazla 
olduğu bölgelerdeki araştırmalarına yoğunlaşacak olan 
Kuantum, şimdiden yeni nesil evrende kendine bir meta 
bina dizayn etti. 

Değişen İletişim 
Çağında; 2023’de 
Bizi Neler Bekliyor?
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2023 Dijital Pazarlama Trendleri (ticimax.com)

2023 Yılında Dijital Pazarlama Trendleri
Influencer Marketing, Instagram kullanımında yaşanan artış ve gelişmeler nedeniyle pazarlama alanlarına 
hızlıca bir giriş yapmıştı. Kurumsal ve e-ticaret firmalarının da ürün ve hizmetlerinin satışlarını artırmak adına 
önemli bir yere sahip olan Influencer Marketing, 2023’ün en trend pazarlama türlerinden biri olarak yerini 
alacak.

Instagram’ın ‘’Insta Story’’ özelliği, gerek ticari gerek kişisel paylaşımlarda bulunulmasını sağlıyor. 
Uygulamanın bu özelliği başta e-ticaret firmalarının ürünleri ve hizmetlerinin tanıtımını yapmaları, müşteri 
memnuniyetini ölçmeleri ve e-ticaret sitelerine ziyaretçi çekmeleri gibi birçok amaç doğrultusunda 
kullanılıyor. Pazarlama stratejilerinin vazgeçilmezlerinden olan ‘’Insta Story’’ özelliği, 2023’te de ilgisini ve 
artışını hızla sürdürmeye devam edecek.

Sosyal medya platformları kullanılarak yapılmakta olan sosyal ticarete ilk Facebook adım atmıştı. Ardından 
ise Instagram’da ‘’Insta Shop’’ ismini verdiği özelliği kendi bünyesine adapte etmişti. Yapılan araştırma ve 
incelemeler doğrultusunda Z Kuşağı’nın en fazla kullandığı platform olan TikTok’un da 2023 yılında sosyal 
ticareti aktif kullanmaya başlayacağı, bunun sonucunda da Z Kuşağı’nı hedef kitlesi olarak belirleyen 
işletmelerin en fazla ilgi göstereceği sosyal medya uygulaması hâline geleceği öngörülüyor.

Müşteri deneyiminin yarattığı etkileşim, işletmelerin satışlarının artmasında önemli ölçüde etki eder hâle geldi. 
2023’te de müşteri deneyiminin ön planda tutulduğu pazarlama çalışmaları ve stratejileri gelişerek artacak, 
işletmelerin satışlarının artmasında ise tüketici yorumlarının pazarlanması sağlanarak marka sadakati 
oluşturmak hedeflenecek. 

Değişen İletişim 
Çağında; 2023’de 
Bizi Neler Bekliyor?
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2023’ün 5 dijital pazarlama trendi - Murat Gülderen (posta.com.tr)

2023 Yılında Dijital Pazarlama Trendleri
Metaverse Reklamcılığı: 
Metaverse evrenindeki reklam yayınları, 2023’te fazlasıyla hız kazanacak. Markaların, ürünlerini ve hizmetlerini 
tanıtmaları için yenilikçi fırsatları bünyesinde barındırıp oldukça geniş bir alan sunan Metaverse evreni, ayrıca 
reklamların etkileşime açık olmasından dolayı doğru hedef kitlelerine direkt ulaşma imkânı verecek.

Yapay Zekâ Reklamcılığı: 
Tüketicilerin reaksiyonlarını anında değerlendirmesi ve kişiselleştirilmiş reklamlara imkân tanıyan yapay 
zekâlar, reklamın hazırlanmasından önceki etkilerini de kısa süre içerisinde ölçer duruma gelecek. Dolayısıyla 
2023, yapay zekânın reklamları yönettiği bir yıl olarak öne çıkacak.

Karma Gerçeklik:
 Karma gerçeklik, artırılmış ve sanal gerçekliğin bir üst versiyonu olup, 2023’te markaların en çok kullanacağı 
pazarlama tekniklerinden biri olacağa benziyor. Gerçek ve sanal dünyanın bir araya getirilmesiyle oluşan 
karma gerçeklik, kullanıcılara sanal nesneler ile etkileşim içerisinde bulunabilmelerine olanak sağlıyor. 
Markalar bu teknolojiyi kullandıkları takdirde, müşterilerine gerçek zamanda bir deneyim yaşatmış olacaklar.

Değişen İletişim 
Çağında; 2023’de 
Bizi Neler Bekliyor?
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2023’ün 5 dijital pazarlama trendi - Murat Gülderen (posta.com.tr)

Programatik Reklamcılık:
 Birebir aynı web sitesine bakan iki ayrı bireyin, farklı reklamları görmesi ‘’programatik  reklamcılık’’ olarak 
tanımlanıyor. Bu sistemin işleyişi, kullanıcıların hareketlerini algılamasıyla, doğru hedef kitlelerine doğru 
reklamları göstermesi şeklinde öne çıkıyor. Bu reklamcılık türünün 2023’te akıllı TV’lerde de uygulanması 
mümkün hâle gelecek ve izleyiciler, izlemekte oldukları programlarda karşılarına çıkan ilgi duydukları ürünleri 
satın alabilecekler. Bu da demek oluyor ki geleneksel reklamcılık, hızlı bir şekilde dijitalleşecek.

NFT Pazarlama:
 Z Kuşağı’nı yakalamak ve bilinirlikleri ile imajlarını 
artırmak isteyen markalar, NFT koleksiyonlarına 
yönelmeye başladılar. Ürünün koleksiyon olması için 
değer taşıması gerekmekte olan NFT’lerin değerinde, 
2023’teki pazarlarda patlama yaşayacağı öngörülüyor.

Değişen İletişim 
Çağında; 2023’de 
Bizi Neler Bekliyor?
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Uzaktan çalışanların sayısının son beş yılda yüzde 44 artması ile ortak çalışma alanları sektöründe değişenler - Webrazzi

Ortak Çalışma Alanları Sektörü 
2023 Yılında Artmaya Devam Edecek

Covid-19 salgını sebebiyle birçok sektör, çalışma modelini zorunluluktan dolayı uzaktan yürütmüştü. Salgının 
etkisini yavaş yavaş kaybedip eski hayat düzenine geri dönülmeye başlanmasıyla beraber, birçok işletme uzaktan 
çalışmayı sürdürmeye devam ediyor. Yapılan araştırmalar sonucunda son beş yıl içerisinde uzaktan çalışma 
modelinin %44 arttığı tespit edildi. Dijitalleşmeyle beraber bu oranın artmaya devam edeceği düşünülüyor. Ancak 
fiziksel toplantıların gerçekleşmesinin gerekli olduğu durumlarda da ortaya çıkabiliyor. Bu gibi durumlarda da 
şirketler yeniden ofis açmak yerine, çalışanlarını 
ortak çalışma alanlarına yönlendiriyor. 2023 
için ortak çalışma alanları pazarının katlanarak 
artmaya devam etmesiyle beraber, 11,52 milyar 
dolara ulaşacağı tahmin ediliyor.

Değişen İletişim 
Çağında; 2023’de 
Bizi Neler Bekliyor?
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Netflix’in kan kaybı reklamverenler için ne anlama geliyor? (mediacat.com)

Netflix, 2023’te Reklam Destekli Bir Dünyaya 
Adım Atabilir
Kısa süre önce hisse fiyatı %35 düşen ve pazar değerinin de 50 milyar dolar azaldığını çalışanlarına ‘’acil’’ 
koduyla mesaj göndererek açıklayan Netflix, ek olarak bu düşüşte abonelerin bir hesabı paylaşmalarını da 
gerekçe olarak gösterdi. İlk çeyrekte 2.5 milyon abone kazanmayı uman; fakat aksine 700 bin abone kaybettiği 
gibi Rusya’dan da çekilen platform, uzmanların öngörülerine göre; yaklaşık 2 milyon abone daha kaybedecek ve 
düşüş yaşamaya devam edecek.

Yaşanan bu kayıplara mâni olmak için önlem almaya hazırlanan Netflix, hesap ve şifre paylaşımını engelleyerek, 
ekstra gelir elde etme yöntemlerini geliştiriyor. Geliştirdiği yeni yöntemlerinin testlerini ise şu an hâlihazırda Kosta 
Rika, Peru ve Şili’de gerçekleştirmekte olup, bu ülkelerdeki şifre paylaşımını ise 3 dolar fark ile ödeyerek mümkün 
duruma getirdi.
Netflix, bir söyleminde; gelecek dönemlerde reklam 
destekli daha ucuz paketlerin olabileceğini dile getirmiş, 
2023 için benzer bir planının olduğuna dair Disney’den 
de açıklama gelmişti.

Değişen İletişim 
Çağında; 2023’de 
Bizi Neler Bekliyor?



83

YouTube Shorts’ta alışveriş dönemi başlıyor (mediacat.com)

YouTube Shorts’a Alışveriş ve Satış Ortaklığı 
Özelliği Geliyor
YouTube’da kısa videoların paylaşımının gerçekleştiği Shorts 
özelliğinde, gelecek güncellemeler sonucunda 2023 yılıyla 
beraber alışveriş yapmak mümkün hâle gelebilir. İlk denemelerine 
ABD’de başlanacak olan özellikte kullanıcılar, Shorts’da vakit 
geçirirken karşılaştıkları ve beğendikleri ürünleri satın alabilecekler. 
ABD’nin dışında ise Avustralya, Kanada, Brezilya ve Hindistan’daki 
kullanıcılar da Shorts’ta yer alan mağazalarla karşılaşabilecekler. 

2023’te YouTube’da aktif hâle gelmeye hazırlanan bir diğer 
özellik ise satış ortaklığının gerçekleşmesine imkân vermek. Bu 
özelliğe göre YouTube, ABD’deki içerik üreticilerinin gerek sıradan 
gerek Shorts videolarında önerdikleri veya satın aldıkları ürünlerden komisyon almalarını sağlayacak. Yapılan 
açıklamaya göre denemelerine başlanan özellik, gelecek yıl daha kapsamlı bir hâle gelecek.

YouTube, 2023 itibarıyla ise içerik üreticilerinin, reklam gelirlerinden %45’ini alabileceklerini açıkladı. 2023’ün ilk 
çeyreğinde Shorts’ta, son 90 gün içerisinde 10 milyon Shorts izlenme sayısına ulaşan ve en az 1000 aboneye 
sahip içerik üreticileri, YouTube’un İş Ortağı Programı’na (YPP) başvurabilecekler, bunun sonucunda da reklam 
gelirlerinden %45 oranında pay alabilecekler.

Değişen İletişim 
Çağında; 2023’de 
Bizi Neler Bekliyor?
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Meta binlerce çalışanla yollarını ayıracak (mediacat.com)

Meta 2023’te Küçülmeye Gidiyor
87 binden fazla çalışanı bulunan ve Facebook, Instagram, 
WhatsApp gibi platformların çatı şirketi olan Meta, 2023’te 
küçülmeye gitmeye hazırlanıyor. Oldukça geniş çaplı bir iş 
gücü kesiminin sonucunda ise gelecek yıl, bu durumun bir 
teknoloji şirketi tarafından gerçekleşen en büyük iş gücü 
kesintisinin olacağı düşünülüyor.

Şirketin CEO’su Mark Zuckerberg, yaptığı bir toplantıda 
üçüncü çeyrek raporlarını paylaşırken; 2023’teki 
yatırımlarında az sayıda öncelikli büyüme alanına 
odaklanacaklarını, bazı takımlarda anlamlı büyümeler olacak iken çoğunun sabit kalıp hatta küçülmeye 
gidileceğini belirtmişti. 2023 yılını aynı büyüklükte ya da şu an olduklarından daha küçük bir organizasyona 
dönüşerek bitirebileceklerinin sinyallerini vermişti.

Bahsedilen öncelikli büyüme alanlarının ise; şirketin reklam operasyonları, keşfet algoritması, işletme mesajlaşma 
platformları ve Metaverse olduğu belirtildi.

Değişen İletişim 
Çağında; 2023’de 
Bizi Neler Bekliyor?
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Dijital Dünya için 2023 öngörüleri neler? - FinTech İstanbul (fintechistanbul.org)

Dijital Dünyanın 2023 Öngörüleri

İnternet kullanıcıların gün içerisindeki uyanık oldukları zamanlarının %40’ını, çevrimiçi olarak geçirdikleri 
araştırmalarda görülüyor. Son yıllarda internette geçirilen sürede çeşitli dijital faaliyetler arasında geçişler 
olduğu görülüyor. Dijital platformların; kullanıcılara kalıcı değerler sunması ve kendi platformlarında tutabilmeyi 
amaçlamaları 2023’te önemli hâle gelecek.

İnternette geçirilen süre değil, içerikler değişiyor. 

Değişen İletişim 
Çağında; 2023’de 
Bizi Neler Bekliyor?
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İNTERNET KULLANARAK GEÇİRİLEN GÜNLÜK SÜRE
16 ile 64 yaş arası internet kullanıcılarının her gün internette geçirdikleri ortalama süre (saat ve dakika cinsinden)
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Facebook’un popülerliğini ve kullanımını yitirdiğine dair söylemlere rağmen, araştırmalar sonucunda varılan 
istatistiklere göre, ‘’Favori Sosyal Medya Platformları’’ raporunda Facebook, 3. sırada yer alıyor. Genç nüfusun 
Facebook kullanmadığı, yeni ve daha popüler olan diğer platformlarda vakitlerini geçirdikleri düşünülse de, 
dünyadaki verileri bakıldığında ve Nisan 2022 ile karşılaştırıldığında; Haziran 2022’de 1,35 milyondan fazla genç, 
Facebook reklamı gördü. Bu durum gösteriyor ki; küresel olarak Facebook’ta genç kullanıcı kitlesi büyümeye 
devam ediyor.

Sosyal medya platformları arasında TikTok hızla güçlenmeye devam ediyor. 

Dijital Dünya için 2023 öngörüleri neler? - FinTech İstanbul (fintechistanbul.org) Değişen İletişim 
Çağında; 2023’de 
Bizi Neler Bekliyor?
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FAVORİ SOSYAL MEDYA UYGULAMALARI 
16 ile 64 yaş arası aktif internet kullanıcılarının en çok vakit geçirdikleri sosyal medya platformları.
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Dijital Dünya için 2023 öngörüleri neler? - FinTech İstanbul (fintechistanbul.org)

TikTok, her ay 1 milyardan fazla insana ulaşıp büyümeye devam ediyor; fakat bu büyümenin yavaşlamaya 
başlayacağı öngörülüyor. Araştırmalara göre pazarlamacılar, TikTok kullanıcılarının %99,9’undan fazlasına, 

herhangi bir başka platformda erişebildiklerini söylüyor. GWI’nin verilerine bakıldığında, 16-64 yaş aralığındaki 
TikTok kullanıcılarından %84’ünün, her ay düzenli olarak Facebook kullandıkları ortaya çıkıyor. Bu durum gösteriyor 
ki; TikTok pazarlamasına odaklanmayan pazarlamacılar, aslında diğer platformlar aracılıyla kitlelerine ulaşabiliyor.

2023’teki pazarlamalar arasında, mesajlaşma platformları da önemli ölçüde yer edecek. 2. çeyrekte en çok 
indirilen 10 mobil uygulama arasında WhatsApp Business’ın olmasıyla beraber, başta küçük işletmelerin, bu 

platformlara yatırım yapmaları ve sistemlerinde de şekillendirmelerin olmaları bekleniyor. 

Giyilebilir cihazların yükselişi 2023’te de devam edecek. Dünya geneline bakıldığında Apple Watch ve Fitbit 
gibi cihazlara sahip bireylerin sayısı, oyun konsolları olan bireylere nazaran daha fazla. Bu nedenden dolayı, akıllı 

saatlerin kullanımında yaşanan artıştan kaynaklı bireyler, telefonları ile daha az zaman geçiriyorlar. Bu durum, 
pazarlamacılar adına önemli konu başlıklarından birini oluşturacak.

Raporda yer alan ve dikkat çeken diğer konular ise şu şekilde:

Değişen İletişim 
Çağında; 2023’de 
Bizi Neler Bekliyor?
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E-ticarette 2023 yılında bizi neler bekliyor? (1) | WORLDEF

2023’te E-ticaret Odaklı Metaverse 
Daha Çok Konuşulur Duruma Gelecek
E-ticaret ve e-ihracatın, 2023 yılında daha verimli hâle geleceği ve bu alanlarda önemli gelişmelerin olacağı 
bekleniyor. Bu gelişmelerdeki  yeni uygulamalar, şirketler ve tüketicilerin katılımıyla gerçekleşecek. Ayrıca, e-ticaret 
odaklı Metaverse ve KOBİ’lerin dijitalleşme oranının da artması bekleniyor. Bu dönemde, tüketicilerin online 
ticaret konforunun arttığı ve internet penetrasyonunun yüksek olmasıyla firmalar için e-ticaret ve e-ihracat 
ekosisteminde yer almak zorunluluk haline geliyor. e-ticaret ve e-ihracatı gündemine almayıp gerekli önemi 
göstermeyen firmalar, yeni yılda sektörün gerisinde kalabilirler.

Değişen İletişim 
Çağında; 2023’de 
Bizi Neler Bekliyor?
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https://datareportal.com/reports/looking-ahead-to-what-2023-holds

Türkiye, E-ticarette Önemli İlerlemeler 
Kaydetmeye Devam Edecek
Elektronik ticaretin küresel payı, 2019 yılında %15 iken, 2021 yılında %21’e yükseldi ve bu senenin sonunda ise %22’ye 
çıkması bekleniyor. Türkiye’de elektronik ticaret hacmi, pandemi etkisiyle geçen yıl %69 oranında artarak 381,5 
milyar TL’ye ulaştı ve e-ihracat da bu büyümenin bir parçası oldu. E-ihracat, geçen yıl 1,5 milyar dolar olarak 
başladı ve Şubat 2022’de 2,5 milyar dolara ulaştı. Önümüzdeki dönemlerde, e-ihracatın potansiyelinin 6 kat daha 
büyüyebileceği düşünülüyor.

Değişen İletişim 
Çağında; 2023’de 
Bizi Neler Bekliyor?
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2023’te Yatırım Yapmanız Gereken 4 Sosyal Medya Pazarlama Trendi | LinkedIn

2023’teki Sosyal Medya Pazarlama 
Trendleri
Sosyal Ticarete Olan Yatırımlar Artacak

Hızla büyüme yaşamaya devam eden sosyal ticaret, ürünlerin veya hizmetlerin sosyal medya platformları 
aracılığıyla satın alınıp satılmasını kolaylaştırıyor. Sosyal içeriklerden doğrudan satış gerçekleştirmek isteyen 
sosyal medya platformları, Shopify ile kendilerini yerleşik ödeme entegrasyonlarına uyarladılar ve bu 
uyarlamaların da 2023’te artarak devam etmesi, daha fazla tüketici ile markanın sosyal ticarete yönelmesi 
bekleniyor. 

Canlı Yayın Alışverişleri Hız Kazanacak

Canlı yayın alışverişi, pandemi sırasında hızla popülerleşen ve giderek daha fazla kullanılmaya devam edecek 
bir trend. Bu trend, izleyicilere aynı anda izleme ve alışveriş yapma olanağı sunuyor. Ayrıca canlı yayın alışverişi, 
izleyici katılımını da artırmak için sohbet işlevi ve tepki düğmeleri gibi özellikleri de kullanıyor. Bu sayede, 
sürükleyicilik ve eğlence bir arada sunularak, izleyicilerin daha uzun süre izlemeyi tercih etmelerini sağlıyor. Canlı 
yayın alışverişi, sosyal medya platformları tarafından da desteklenen ve giderek daha fazla özellik kazanacak 
olan bir trend olmasından dolayı, 2023 yılında da en popüler trendlerin arasında kendine yer ediniyor.

Değişen İletişim 
Çağında; 2023’de 
Bizi Neler Bekliyor?



Hakkında
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Biz; Dubai, Paris ve Istanbul’da ofisleri olan, dijital pazarlama ve tasarım 
konularında uzmanlaşmış; bağımsız, uluslararası ve entegre bir yaratıcı 

ağız. Ekibimiz ile birlikte, girişimcilik ve multidisipliner yaklaşımları ön planda 
tutan bir merkezde çalışıyoruz. 

360 derece pazarlama stratejileri oluşturarak hem online hem de offline 
mecralarda kalıcı sonuçlar elde ediyoruz. Mevcut trendlere uyumlu sosyal 

medya stratejilerimizle markaları kısa ve orta vadede rakiplerinden 
farklılaştırıyoruz.  Stratejik bütünlüğü seçkin tasarımlarla birleştirerek, ticari 
büyümeyi sağlayan, son derece etkili ve ölçülebilir sonuçlar elde ediyoruz.

Markanızı bir sonraki seviyeye taşımak istiyorsanız, birlikte çalışalım ve 
beraber neler başarabileceğimize bakalım.

Bizimle Tanışın
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Kârlı Büyümeyi 
desteklemek için

markalarla 
Stratejik Yönetim 
Ortaklıkları
sunuyoruz >
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Yeni nesil bir ajans: Dubai, Paris ve İstanbul 
merkezli, dijital pazarlama ve tasarım 
konusunda uzmanlaşmış; bağımsız, 
uluslararası ve entegre bir yaratıcı ağ; 
girişimci ruhlu ve multidisipliner 
bir merkezde bir arada.
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Sizin pazarlama 
ekibiniziz

STRATEJİK
YÖNETİM

DİJİTAL
PAZARLAMA

YG VE TPG
YÖNETİMİ

STRATEJİK YÖNETİM
Pazar analizi ve Değerlendirme
Marka konumlandırma ve Entegre iletişim stratejisi
Reklamcılık: Yaratıcı fikirler ve Metin Yazarlığı
Dijital ve Sosyal medya marka stratejisi

YG VE TPG YÖNETİMİ
TPG Stratejisi Oluşturma
Aylık ve Yıllık hedefleme
Dijital Medya planlama, optimizasyon ve raporlama
Dijital Trend Raporları ve İçgörüler

DİJİTAL PAZARLAMA
Birden fazla pazarda temsil
Konsept ve kimlik geliştirme
Pazarlar (MENA, Avrupa, Asya) içgörüleri, sosyal ve dijital 
medya operasyonları
360º iletişim
Sosyal medya ağları yönetimi
Web Tasarım&Geliştirme
SEO (Arama Motoru Optimizasyonu)
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Profesyonellerden oluşan bir ekip
profesyoneller ekibimiz Stratejistlerden, 
marka yöneticilerinden ve 
kreatiflerden uygulayıcılara
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